
Ogłoszenie nr 510424089-N-2021 z dnia 22.03.2021 r.

Miejski Zarząd Gospodarki Komunalnej w Czeladzi: Kampania promocyjna w ramach projektu
p.n. „Aktywizacja gospodarcza terenu byłej KWK Saturn w Czeladzi wraz z uzbrojeniem terenu

(brownfield)” 
 

OGŁOSZENIE O UDZIELENIU ZAMÓWIENIA - Usługi

Zamieszczanie ogłoszenia:
obowiązkowe

Ogłoszenie dotyczy:
zamówienia publicznego

Zamówienie dotyczy projektu lub programu współfinansowanego ze środków Unii Europejskiej 
tak 
Nazwa projektu lub programu 
Regionalny Program Operacyjny Województwa Śląskiego na lata 2014-2020 – oś priorytetowa: III.
Konkurencyjność MŚ dla działania: 3.1. Poprawa warunków do rozwoju MŚP dla poddziałania:
3.1.1. Tworzenie terenów inwestycyjnych na obszarach typu brownfield – ZIT

Zamówienie było przedmiotem ogłoszenia w Biuletynie Zamówień Publicznych:
tak 
Numer ogłoszenia: 775302-N-2020

Ogłoszenie o zmianie ogłoszenia zostało zamieszczone w Biuletynie Zamówień Publicznych:
tak 
Numer ogłoszenia: 540404933-N-2021

SEKCJA I: ZAMAWIAJĄCY

I. 1) NAZWA I ADRES:
Miejski Zarząd Gospodarki Komunalnej w Czeladzi, Krajowy numer identyfikacyjny
24090935100000, ul. ul. Elizy Orzeszkowej  12, 41-253  Czeladź, woj. śląskie, państwo Polska,
tel. 032 265 26 53, e-mail sekretariat-mzgk@mzgk.czeladz.pl, faks 032 363 26 53. 
Adres strony internetowej (url): www.mzgk.czeladz.pl 

I.2) RODZAJ ZAMAWIAJĄCEGO:
Administracja samorządowa

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA

II.1) Nazwa nadana zamówieniu przez zamawiającego: 
Kampania promocyjna w ramach projektu p.n. „Aktywizacja gospodarcza terenu byłej KWK
Saturn w Czeladzi wraz z uzbrojeniem terenu (brownfield)”

Numer referencyjny(jeżeli dotyczy): 
ZP/32/U/MZGK/20

II.2) Rodzaj zamówienia: 
Usługi

II.3) Krótki opis przedmiotu zamówienia (wielkość, zakres, rodzaj i ilość dostaw, usług lub robót
budowlanych lub określenie zapotrzebowania i wymagań ) a w przypadku partnerstwa
innowacyjnego - określenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, usługę lub roboty
budowlane: 

3.1. Przedmiot zamówienia obejmuje realizację zadania Kampania promocyjna w ramach
projektu p.n. „Aktywizacja gospodarcza terenu byłej KWK Saturn w Czeladzi wraz z
uzbrojeniem terenu (brownfield)”. W ramach realizacji przedmiotu zamówienia Wykonawca jest
zobowiązany do opracowania strategii promocji, koncepcji kreatywnej i przeprowadzenia



kampanii promocyjnej terenów inwestycyjnych zlokalizowanych w Czeladzi, w rejonie ul.
Dehnelów, na terenie byłej Kopalni Węgla Kamiennego Saturn. 3.2. Do obowiązków
Wykonawcy w ramach zamówienia należy: 1. Opracowanie projektu strategii kampanii
promującej tereny inwestycyjne wskazane w Przedmiocie Zamówienia. 2. Przygotowanie
koncepcji przekazu promocyjnego: hasła i slogany, copywriting. 3. Stworzenie systemu
identyfikacji wizualnej i projektów graficznych. 4.Prezentacja multimedialna. 5. Film
promocyjny trwający co najmniej 120 sekund. Film musi zostać wyprodukowany w języku
polskim oraz w języku angielskim. 6. Spoty przeznaczone do emisji w telewizji i publikacji w
Internecie. Długość spotów nie krótsza niż 15 sekund. 7. Zaprojektowanie i produkcję
materiałów drukowanych w tym: folderów promocyjnych w ilości nie mniejszej niż 750 sztuk,
ulotek, teczek w ilości nie mniejszej niż 750 sztuk, wizytówek w ilości nie mniejszej niż 750
sztuk, zaproszeń w ilości nie mniejszej niż 750 sztuk. Foldery muszą zostać wykona-ne w języku
polskim oraz angielskim w następującym nakładzie: - 500 sztuk w języku polskim, - 250 w
języku angielskim 8. Projekt i wykonanie stoiska wystawienniczego, wykorzystujące elementy
multimedialne. 9. Zaprojektowanie ogłoszeń prasowych i wykupienie powierzchni reklamowej w
wyselekcjonowanych periodykach poruszających tematykę biznesową i inwestycyjną, minimum
jedno w dzienniku i jedno w czasopiśmie. W przypadku czasopism branżowych Zamawiający
dopuszcza te o zasięgu ogólnopolskim oraz lokalnym. Podobnie w przypadku periodyków takich
jak dzienniki, Zamawiający dopuszcza zarówno te o zasięgu ogólnopolskim jak i prasę
regionalną. 10. Wykupienie czasu antenowego i emisja spotów reklamowych w ilości nie
mniejszej niż 7, o długości nie krótszej niż 15 sekund, każdy spot w wybranych stacjach
telewizyjnych poruszających tematykę biznesową lub informacyjną. W przypadku portali
internetowych Zamawiający dopuszcza artykuły sponsorowane oraz emisję reklam w formie
pop-up. 11. Projekt i budowa responsywnej strony internetowej typu one page, uruchomienie
profilu na Facebooku i wykupienie reklamy internetowej w portalach o tematyce biznesowej lub
informacyjnej. 12. Przygotowanie projektów wydruków wielkoformatowych i ich produkcja oraz
wykupienie po-wierzchni na nośnikach reklamy zewnętrznej na nośnikach w Czeladzi o
formacie minimum 504 cm x 238 cm, w ilości nie mniejszej niż 5 sztuk. 13. Zapewnienie udziału
w wybranych targach i konferencjach na terenie Polski z udziałem potencjalnych inwestorów.
Zamawiający wymaga udziału na co najmniej 2 do 4 targach / konferencjach. Zamawiający
dopuszcza zarówno formę stacjonarną jak i on-line. 14. Organizacja spotkań z inwestorami i
prezentacja terenów inwestycyjnych wskazanych w Przedmiocie Zamówienia. Zamawiający nie
wskazuje ilości spotkań z inwestorami, ponieważ nie posiada wiedzy ilu będzie potencjalnych
inwestorów. Wykonawca winien przyjąć liczbę zgodnie ze swoimi założeniami. 3.3. Przedmiot
zamówienia obejmuje następujące etapy: 1) Etap I – Działania strategiczne i kreatywne na który
składają się następujące elementy: - opracowanie ostatecznej wersji strategii Kampanii
promocyjnej, - opracowanie szczegółowego Harmonogramu działań promocyjnych, zawierający
opis wszystkich elementów kampanii oraz czas ich realizacji, - przedstawienie projektów
graficznych materiałów reklamowych, - przedstawienie scenariusza filmu. 2) Etap II - Realizacja
kampanii promocyjnej. 3.4. Przedmiot zamówienia należy wykonać zgodnie z Opisem
Przedmiotu Zamówienia, określonym w Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia oraz
zgodnie ze złożoną ofertą. Ponadto przedmiot zamówienia musi być zgodny ze wstępną
koncepcją strategii kampanii promocyjnej, będącą załącznikiem do oferty Wykonawcy. 3.5.
Przedmiot zamówienia współfinansowany jest przez Unię Europejską ze środków Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Województwa Śląskiego na lata 2014-2020 – oś priorytetowa: III. Konkurencyjność MŚ dla
działania: 3.1. Poprawa warunków do rozwoju MŚP dla poddziałania: 3.1.1. Tworzenie terenów
inwestycyjnych na obszarach typu brownfield – ZIT.

II.4) Informacja o częściach zamówienia: 
Zamówienie było podzielone na części: 

nie
II.5) Główny Kod CPV: 79341400-0

Dodatkowe kody CPV: 79340000-9, 79342200-5



SEKCJA III: PROCEDURA

III.1) TRYB UDZIELENIA ZAMÓWIENIA 
Przetarg nieograniczony

III.2) Ogłoszenie dotyczy zakończenia dynamicznego systemu zakupów 
nie

III.3) Informacje dodatkowe: 

SEKCJA IV: UDZIELENIE ZAMÓWIENIA

IV.1) DATA UDZIELENIA ZAMÓWIENIA: 18/03/2021 
IV.2) Całkowita wartość zamówienia

Wartość bez VAT 249676.45 
Waluta PLN

IV.3) INFORMACJE O OFERTACH
Liczba otrzymanych ofert:  6 
w tym: 
liczba otrzymanych ofert od małych i średnich przedsiębiorstw:  6 
liczba otrzymanych ofert od wykonawców z innych państw członkowskich Unii Europejskiej:  0
liczba otrzymanych ofert od wykonawców z państw niebędących członkami Unii Europejskiej: 
0 
liczba ofert otrzymanych drogą elektroniczną:  4

IV.4) LICZBA ODRZUCONYCH OFERT: 0
IV.5) NAZWA I ADRES WYKONAWCY, KTÓREMU UDZIELONO ZAMÓWIENIA

Zamówienie zostało udzielone wykonawcom wspólnie ubiegającym się o udzielenie: 
nie

Nazwa wykonawcy: M-TEAM Sp. z o.o. Sp. komandytowa 
Email wykonawcy: m-team@m-team.pl 
Adres pocztowy: ul. Sienkiewicza 45/6 
Kod pocztowy: 40-039 
Miejscowość: Katowice 
Kraj/woj.: śląskie 

Wykonawca jest małym/średnim przedsiębiorcą:
tak
Wykonawca pochodzi z innego państwa członkowskiego Unii Europejskiej:
nie
Wykonawca pochodzi z innego państwa nie będącego członkiem Unii Europejskiej:
nie

IV.6) INFORMACJA O CENIE WYBRANEJ OFERTY/ WARTOŚCI ZAWARTEJ
UMOWY ORAZ O OFERTACH Z NAJNIŻSZĄ I NAJWYŻSZĄ CENĄ/KOSZTEM 

Cena wybranej oferty/wartość umowy 306753.51 
Oferta z najniższą ceną/kosztem 220098.46 
Oferta z najwyższą ceną/kosztem 306753.51 
Waluta: PLN

IV.7) Informacje na temat podwykonawstwa 
Wykonawca przewiduje powierzenie wykonania części zamówienia
podwykonawcy/podwykonawcom
nie

Wartość lub procentowa część zamówienia, jaka zostanie powierzona podwykonawcy lub
podwykonawcom: 



IV.8) Informacje dodatkowe:

IV.9) UZASADNIENIE UDZIELENIA ZAMÓWIENIA W TRYBIE NEGOCJACJI BEZ
OGŁOSZENIA, ZAMÓWIENIA Z WOLNEJ RĘKI ALBO ZAPYTANIA O CENĘ

IV.9.1) Podstawa prawna 
Postępowanie prowadzone jest w trybie   na podstawie art.  ustawy Pzp.

IV.9.2) Uzasadnienie wyboru trybu 
Należy podać uzasadnienie faktyczne i prawne wyboru trybu oraz wyjaśnić, dlaczego
udzielenie zamówienia jest zgodne z przepisami. 


