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ODPOWIEDZ NA PYTANIE WYKONAWCY

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego na ustuge pn. Kampania promocyjna
w ramach projektu p.n. ,,Aktywizacja gospodarcza terenu bylej KWK Saturn w Czeladzi wraz
z uzbrojeniem terenu (brownfield)”.

W_zwigzku z otrzymaniem pytania w dniu 07.01.2021r. do Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamoéwienia — dziatajac na podstawie art. 38 ust 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zaméwien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2019 r., poz. 1843) stosowanego na mocy
art. 90 ust. 1 przepiséw wprowadzajgcych ustawe z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zaméwien
publicznych (Dz.U. z2019 r. poz. 2019 z pézn. zm.) zwanej dalej ,ustawa” Zamawiajacy
przekazuje tres¢ pytania i udziela ponizszej odpowiedzi:

Pytanie Wykonawcy:

,Odnosnie przetargu dot. aktywizacji gospodarczej terenu bytej KWK Saturn w Czeladzi prositbym od
doprecyzowanie kilku kwestii. Istothne kwestie zaznaczytem ponizej na czerwono.

Do obowigzkéw Wykonawcy w ramach zamdwienia nalezy:

- Opracowanie projektu strategii kampanii promujgcej tereny inwestycyjne wskazane w Przedmiocie
Zamowienia.

- Przygotowanie koncepcji przekazu promocyjnego: hasta i slogany, copywriting.

- Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej i projektow graficznych.

- Prezentacja multimedialna.

- Film promocyjny trwajgcy co najmniej 120 sekund. Film musi zosta¢ wyprodukowany w jezyku polskim
oraz w jezyku angielskim.

- Spoty przeznaczone do emisji w telewizji i publikacji w Internecie. Dtugos¢ spotow nie krotsza niz 15
sekund. LICZBA SPOTOW

- Zaprojektowanie i produkcje materiatdbw drukowanych w tym: folderéw promocyjnych w ilosci nie
mniejszej niz 750 sztuk (ILE STRON MA MIEC FOLDER, FORMAT FOLDERU), ulotek, teczek w ilosci
nie mniejszej niz 750 sztuk, wizytowek w ilosci nie mniejszej niz 750 sztuk, zaproszen w ilosci nie
mniejszej niz 750 sztuk. Foldery muszg zosta¢ wykonane w jezyku polskim oraz angielskim
w nastepujgcym naktadzie:

- 500 sztuk w jezyku polskim,

- 250 w jezyku angielskim

-Projekt i wykonanie stoiska wystawienniczego, wykorzystujgce elementy multimedialne. WIELKOSC
STOISKA, ELEMENTY STOISKA

- Zaprojektowanie ogtoszen prasowych i wykupienie powierzchni reklamowej w wyselekcjonowanych
periodykach poruszajgcych tematyke biznesowg i inwestycyjng, minimum jedno w dzienniku i jedno
w czasopismie. W przypadku czasopism branzowych Zamawiajgcy dopuszcza te o zasiegu
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ogolnopolskim oraz lokalnym. Podobnie w przypadku periodykéw takich jak dzienniki, Zamawiajgcy
dopuszcza zaréwno te o zasiegu ogélnopolskim jak i prase regionalng. CZESTOTLIWOSC EMISJI,
POWIERZCHNIA REKLAMY, WIELKOSC OGLOSZENIA PRASOWEGO

- Wykupienie czasu antenowego i emisja spotdw reklamowych w ilosci nie mniejszej niz 7, o dlugosci
nie krétszej niz 15 sekund, kazdy spot w wybranych stacjach telewizyjnych poruszajacych tematyke
biznesowg lub informacyjna. W przypadku portali internetowych Zamawiajgcy dopuszcza artykuty
sponsorowane oraz emisje reklam w formie pop-up. LICZBA SPOTOW DO WYPRODUKOWANIA,
CZESTOTLIWOSC/DLUGOSC EMISJI (TV | ONLINE)

- Projekt i budowa responsywnej strony internetowej typu one page, uruchomienie profilu na Facebooku
i wykupienie reklamy internetowej w portalach o tematyce biznesowej lub informacyjnej. WIELKOSC
REKALMY INTERNETOWEJ, DLUGOSC EMISJI, LICZBA  ODSLON REKLAMY
W POSZCZEGOLNYCH PORTALACH. INFORMACJA PO CZYJEJ STRONIE BEDA LEZEC
KOSZTY UTRZYMANIA STRONY INTERNETOWEJ.

- Przygotowanie projektow wydrukoéw wielkoformatowych i ich produkcja oraz wykupienie powierzchni
na nosnikach reklamy zewnetrznej na nosnikach w Czeladzi o formacie minimum 504 cm x 238 cm,
w ilo$ci nie mniejszej niz 5 sztuk. DLUGOSC EMISJI

- Zapewnienie udziatu w wybranych targach i konferencjach na terenie Polski z udziatem potencjalnych
inwestoréw. Zamawiajgcy wymaga udziatu na co najmniej 2 do 4 targach / konferencjach. Zamawiajgcy
dopuszcza zaréwno forme stacjonarng jak i on-line. KTO ZAPEWNIA GOSCI/UCZESTNIKOW, PISZA
PANSTWO O WYBRANYCH TARGACH, JAKIE TO BEDA TARGI

- Organizacja spotkan z inwestorami i prezentacja terendw inwestycyjnych wskazanych w Przedmiocie
Zamowienia. Zamawiajgcy nie wskazuje ilosci spotkan z inwestorami, poniewaz nie posiada wiedzy ilu
bedzie potencjalnych inwestoréw. Wykonawca winien przyja¢ liczbe zgodnie ze swoimi zatozeniami.
FORMA SPOTKAN, MIEJSCE SPOTAN”

Odpowiedz Zamawiajacego:

Wszelkie kwestie, ktérych dotyczy pytanie winny zosta¢ okreslone przez Wykonawce we wstepnej
koncepcji kampanii promocyjnej, ktéra zgodnie z SIWZ powinna stanowi¢ zatgcznik do oferty (zgodnie
ze wskazaniami zawartymi w pkt X ppkt 2d SIWZ). Ocena wstepnej koncepcji kampanii promocyjnej
jest jednym z kryteriow oceny ofert, opisanym w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia.
Ustalenie wiec powyzszych kwestii lezy w gestii Wykonawcy dlatego tez Zamawiajgcy nie moze nic
narzuca¢ w przedmiotowym zakresie.

Koszty utrzymania strony internetowej lezg po stronie Zamawiajgcego. Przedmiotem zamodwienia
w zakresie strony internetowe;j jest jedynie zaprojektowanie i budowa strony internetowej.

W kwestii targdw i konferencji Zmawiajagcy wymaga tylko aby odbywaty sie one na terenie Polski
z udziatem potencjalnych inwestoréw.

Niniejsze pismo stanowi_inteqralng czes¢ SIWZ w postepowaniu o udzielenie zamdwienia
publicznego ZP/32/U/MZGK/20
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